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•Muovipakkaukset 
tavanomaisimpia 

• Ekologisuus ei 
juurikaan näy 
 

 

 

 

Pakkausmateriaalit 



Värit  
 

 

•  Paljon kirkkaita värejä 

• Kultavärin käyttö 

• Eri tuoteryhmillä 
tyypilliset omat värit 
pakkauksissa esim.  

liha-punainen,  

vilja - keltainen 



Yksittäispakkaaminen ja 
läpinäkyvät pakkaukset suosittuja 

”Sinkkumunat” Yksittäispakkaamista paljon 
kaikissa tuoteryhmissä 



Lapsille omat tuotesarjat   
 
  

• Paljon lapsille 
suunnattuja 
elintarvikkeita 
kaikissa  
tuotekategorioissa  

 

• ilmeikkäät 
piirroshahmot 
pakkauksissa 



Tuontituotteita arvostetaan – valintaa 
helpotetaan eriytetyillä hyllyillä 
tuontituotteille ja kiinalaisille tuotteille 



 

•Kaurahiutaleet 
suomalaisesta kaurasta, 
valmistettu Taiwanissa 

 

 

 

 
 
Ulkomainen alkuperä 
tuodaan mieluusti esiin 
pakkauksissa ja 
myymälässä 

   



QR-koodi on Kiinassa tärkeä 



Tuontituotteissa kiinalaiset 
pakkausmerkinnät usein tarroina 

• Ulkomaisen tuotteen 
nimi ja pakkaus usein 
tuontimaan kielellä – 
kiinankieliset merkinnät  
tehdään monesti 
käyttäen tarroja – näin 
näytetään samalla   
elintarvikkeen 
tavoiteltu ja arvostettu 
ulkomainen alkuperä. 

 



Kauniskasvoja  
elintarvikepakkauksissa 
Juomapakkausta sävyttää 
komea mieskasvo  

• Julkkikset tai muut 
”kauniit kasvot” usein 
esillä elintarvike-
pakkauksissa 

• Miehille suunnatuissa 
tuotteissa miehet usein 
kiinalaisia 

• Naisille suunnatuissa 
usein länsimaisia 



Myllyn Paras –kauratuotteet 
myynnissä Olé-ketjussa 

Kuvituksena Angry Birds 
Suomen arktinen sijainti 
esitetään pakkauksessa 



Valion 
maitojauhe 
myynnissä 
Olé-ketjussa  

•  tuotekategoriassa 
kilpailijoina etenkin 
Australia, Uusi-
Seelanti, Hollanti, 
Belgia 



Pullotetun veden runsas 
valikoima – entä hinnoittelu 
Voss 22 Yen (norjalainen brändi) 

Evian 12 Yen (markkinajohtaja) Suomalainen brändi 6 Yen 

 



Ravintolisät 
suosittuja ja 
hintavia 
Suomalaiset ravintolisät  
näkyvästi omalla 
myyntitelineellä Olé-
ketjussa 

Tuotteiden hintataso on 
selvästi korkeampi kuin 
Suomessa 

Hypoteesi: Mitä 
pitemmälle jalostettu 
tuote, sitä korkeampaan 
hintaan suhteessa 
kotimaan hintatasoon 
voidaan päästä 
vientimarkkinoilla 



Kiitos!   

Tiina Lampisjärvi; tiina.lampisjarvi@ruokatieto.fi 
 

 


